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RESUMO

A agricultura, como atividade milenar, ja passou por vdrias transformacdes ao longo de sua existéncia. Hoje em dia, a
aquisicdo de produtos orgéanicos pela populagdo € feita em feiras e mercados. Diante do exposto, o objetivo geral desta
pesquisa foi caracterizar a comercializagdo de produtos orginicos nos cinco maiores supermercados na cidade de
Joinville — SC. Como metodologia se fez uso da pesquisa bibliografica, descritiva e de campo a partir da observacio e
levantamento in loco dos produtos organicos disponiveis nos supermercados. Os resultados obtidos revelam que o
supermercado A comercializa 2 produtos orgénicos, 0 B 7,0 C 14,0 D 20 e 0 E 41. A comercializac¢do por sua vez vem
ocorrendo em supermercados de maior porte, sendo esses abastecidos por produtores e fabricantes de outras cidades do
estado de Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Parand e de S@o Paulo. A andlise dos resultados permite concluir que a
maioria dos produtos orgdnicos comercializados nos cinco maiores supermercados de Joinville tem como origem outras
cidades e estados da regido sul e sudeste, o que sinaliza aos produtores locais uma oportunidade de mercado.
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INTRODUCAO

A agricultura, como atividade milenar, ja passou por vdrias transformacdes ao longo de sua existéncia, fruto da evolucdo
de uma sociedade que foi industrializada, urbanizada e mais recentemente globalizada.

Essa evolucdo gerou reflexos em todas as atividades econdmicas. No caso especifico do agronegécio, Zuin e Queiroz
(2006) afirmam que o cendrio aponta para uma saturagdo do mercado de alimentos comercializados como commodities,
com margens de lucros cada vez menores por unidade do produto, além disso, sdo crescentes as exigéncias por parte dos
consumidores por alimentos seguros e de qualidade. Essa situa¢do acaba afetando diretamente uma grande parte dos
agricultores do municipio de Joinville que se dedicam principalmente ao cultivo do arroz irrigado, banana e
hortifrutigranjeiros, com pouca ou nenhuma agregacdo de valor ao produto.

Segundo Zuin e Queiroz (2006), uma alternativa aos agricultores é buscar a diversificacdo dos seus produtos, flexibilizar
os processos produtivos, atender com maior eficiéncia a fragmenta¢do da demanda, focando a produgdo para atender
determinados nichos de mercado. Pois ao conhecer o mercado de alimentos referente ao que vem sendo comercializado
nos supermercados e o que os consumidores desejam é um dos fatores determinantes da manuten¢do do negdcio
agricola.

Uma das opgdes aos agricultores é a producdo de produtos organicos. Diante desse cendrio a pesquisa se propde a
responder a seguinte questdo: Como € a comercializacdo de produtos organicos em supermercados na cidade de
Joinville?

A pesquisa teve como objetivo geral caracterizar a comercializagdo de produtos orginicos nos cinco maiores
supermercados da cidade de Joinville — SC. Os objetivos especificos foram: a) identificar os produtos organicos que sdo
comercializados; b) verificar a procedéncia desses produtos e c) descrever as informacdes disponiveis nos produtos
comercializados.

FUNTAMENTACAO TEORICA

A produgdo agricola brasileira é grande e diversificada, atendendo vérios mercados consumidores distintos, tanto no
mercado nacional como internacional. Segundo Homem de Melo (2001), coexistem trés tipos de produtos no mercado
agricola brasileiro para atender uma demanda de alimentos cada vez mais exigente e diversificada: Temos os produtos
de mercado exterior, aqueles predominantemente comercializados no mercado internacional, onde estdo incluidos os
produtos destinados a exportagdo, tais como: soja e seus derivados, café, aguicar, fumo, laranja e seu suco, cacau, carnes
bovina e de frango. E os de importacdo, como trigo algodao e leite.
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O grupo dos produtos de mercado interno, conhecidos também como domésticos, pelo fato de ndo serem
comercializados no exterior ou quando sdo negociados em uma pequena escala. Nesse grupo estdo os produtos como:
tomate, batata, certas frutas, feijao e mandioca.

Um outro grupo sio os produtos de mercado interno ou doméstico, mas que também sdo comercializados no mercado
internacional, da qual fazem parte o milho, arroz e suinos.

A produgdo desses produtos vem ocorrendo em grande parte a partir de um sistema pautado na utilizacdo de grande
quantidade de insumos provenientes da indistria agroquimica. Que se por um lado contribuiu para o aumento da
producgdo agricola, por outro, também vem causando danos ambientais e problemas para a saide dos produtores e
consumidores.

Com o aumento da conscientizacdo da populacdo um novo modelo de consumo alimentar, baseado a partir das
tendéncias que refletem a preocupagdo dos consumidores para com a seguranga alimentar do ponto de vista qualitativo,
comeca a se desenhar. Gerando mudancas quanto ao tipo de alimentacdo, composi¢do da dieta, forma de apresentagdo e
preparo dos alimentos, locais de compra e reorganizacido do espagco no ambiente doméstico (JUNQUEIRA, 1999 apud
VILELA e MACEDO, 2000).

Para Souza et al. (1998), essas tendéncias exigem uma oferta de alimentos cada vez mais diferenciados, produtos mais
préaticos, resfriados e congelados, servicos a domicilio e principalmente produtos de qualidade e seguros aos
consumidores.

Diante dessas mudancas que estdo ocorrendo na drea de alimentos é necessario saber administrar a relacdo do presente
com o passado, a tradicdo e as transformacdes de forma equilibrada (FLANDRIN e MONTANARI, 1998).

Essas mudangas e tendéncias provocam reflexos ao longo de toda cadeia produtiva, interferindo na viabilidade e
manutencdo do negdcio agricola. Assim, uma alternativa que tem se apresentado aos produtores, é a agricultura
organica, que de acordo com a FAO/OMS (1999) apud Oltramari, Zoldan e Altmann (2002), é um sistema holistico de
gestdo da producdo que fomenta a melhora dos agroecossistemas (em particular a biodiversidade), dos ciclos bioldgicos
e da atividade biolégica do solo. Os sistemas de producdo organicos se baseiam em normas de producdo especificas e
precisas cuja finalidade € obter agroecossistemas que sejam sustentdveis do ponto de vista social, ecoldgico e
econdmico. Como resultado, temos uma producdo que causa menos impactos ambientais e contribui para a saide tanto

do produtor como do consumidor.

De acordo com Penteado (2000), na agricultura organica busca-se a qualidade de vida, dispensando o uso de
agrotoxicos e fertilizantes quimicos que podem causar desequilibrios ou serem agressivos a satde e ao meio ambiente.

Para serem considerados orgénicos, os produtores de alimentos devem cumprir um conjunto de normas técnicas que vao
desde o preparo do solo, passando pelo plantio, tratos culturais, colheita e comercializacdo de alimentos em
supermercados, verdureiras, feiras livres e restaurantes. Como forma de atestar que um determinado alimento é
realmente orgénico, ele necessita de uma certificagdo através de um “selo” a fim do consumidor poder identificd-lo no
ponto de venda (PENTEADO, 2000).

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Trata-se de uma pesquisa exploratéria realizada através de uma revisdo bibliogrifica seguida de observagdo e
levantamento in loco junto aos cinco maiores supermercados na cidade de Joinville —SC. O levantamento in loco
identificou o produto e sua cidade de origem. Também, possibilitou a verificagdo da disposi¢cdo dos produtos organicos
no supermercado, se estdo separados ou juntos com 0s convencionais.

RESULTADOS OBTIDOS

A pesquisa foi realizada nos cinco maiores supermercados da cidade de Joinville no Estado de Santa Catarina,
identificados neste artigo como A, B, C, D e E. O supermercado A comercializa 2 produtos orgéanicos, o B 7, 0 C 14, o
D20eo Ecom4l, conforme Tabela 1.
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Tabela 1. Produtos orginicos comercializados em supermercados de Joinville — SC.

Supermercado Produto Procedéncia

A Arroz Parboilizado Turvo — SC
Soja Descascada e Partida Curitiba -PR
Amaranto
Amaranto Integral
Biscoito de Soja e Mel

B Castanha do Para Curitiba - PR
Linhaca
Quinoa Integral
Quinoa Real
Actcar Mascavo Curitiba — PR
Alface Crespa Sdo José dos Pinhais — PR
Amaranto Curitiba — PR
Arroz integral Curitiba — PR
Arroz Parboilizado Turvo — SC
Banana Passa Schroeder — SC

C Doce de Figo Santa Rosa do Sul — SC
Farinha de Trigo Integral Curitiba — PR
Farinha de Soja Integral Curitiba — PR
Geléia de Goiaba Jaragud do Sul — SC
Geléia de Laranja Jaragud do Sul — SC
Linhaca Curitiba — PR
Quinoa Curitiba — PR
Salada Sdo José dos Pinhais - PR
Abdbora Antonio Carlos — SC
Actcar Cristal Sertdozinho — SP
Alface Biguagu — SC
Batata Biguagu — SC
Berinjela Biguagu — SC
Beterraba Urupema — SC
Caqui Anto6nio Carlos — SC
Cebola Antonio Carlos - SC e Sdo Roque - SP

D Cenoura Luis Alves — SC
Farinha de Milho Joinville — SC
Farinha de Trigo Joinville — SC
Geléia de Banana Santa Rosa do Sul — SC
Geléia de Tangerina Santa Rosa do Sul — SC
Macga Antbnio Carlos — SC
Milho Verde Antonio Carlos — SC
Pimentao Biguagu — SC
Repolho Urupema — SC
Ricula Biguagu — SC
Trigo em Grao Joinville — SC
Trigo para Kib Joinville - SC
Abacate Sao José dos Pinhais — PR
Actcar Cristal Sertdozinho — SP
Actcar Demerara Sertdozinho — SP

E Actcar Mascavo Sertdozinho — SP

Amaranto
Achocolatado
Alface

Arroz Branco
Arroz Parboilizado
Arroz Integral

Curitiba — PR
Itupeva — SP e Sertdozinho - SP
Sédo José dos Pinhais — PR

Gaspar — SC
Gaspar — SC
Pelotas — RS
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Azeitonas Gaspar — SC
Banana Passa Praia Grande — SC
Bala de Banana Praia Grande — SC
Batata Sao José dos Pinhais — PR
Berinjela Sao José dos Pinhais — PR
Biscoito Curitiba — PR
Café Jundiai — SP
Café Instantianeo Sertdozinho — SP
Cebola Gaspar — SC
Cenoura Gaspar — SC
Cha de Alcachofra Xanxeré — SC
Cha de Camomila Xanxeré — SC
E Cha de Hortela Xanxeré — SC
Cha de Melisa Xanxeré — SC
Cha Mate Xanxeré — SC
Chuchu Sao José dos Pinhais — PR
Erva Mate Coronel Bicaco — RS
Geléia de Amora Barueri — SP
Geléia de Maracuja Itajai — SC
Linhaca Curitiba — PR
Mate Curitiba — PR
Mel Santa Rosa do Sul — SC
Melado de Cana Praia Grande — SC e Santa Rosa do Sul — SC
Palmito de Acai Santana — AP
Palmito de Palmeira Real Gaspar — SC
Pepino Gaspar — SC
Quinoa Sao Paulo — SP
Quinoa Real Curitiba — PR
Suco de Uva Garibaldi — RS
Vagem Sao José dos Pinhais — PR
Vinagre de Maca Assis — SP

Os produtos organicos comercializados nos cinco maiores supermercados na cidade Joinville no Estado de Santa
Catarina s@o procedentes de 13 cidades do préprio estado, sete cidades do Estado de Sdo Paulo, trés cidades do Estado
do Rio Grande do Sul, duas cidades do Estado do Parand e uma cidade do Estado do Amapa.

Os produtos orgénicos sdo comercializados na forma in natura, minimamente processados e/ou industrializados, estando
disponiveis aos consumidores em embalagens de vidro, caixas, sacolas plasticas e saches com pesos variando de 10 g
até 1 kg.

As informagdes disponiveis aos consumidores nas embalagens dos produtos orginicos sdo referentes a: preco,
identificacdo do produtor ou fabricante com endereco, peso, ingredientes, valor nutricional, lote, validade, selo da
certificadora, instrucdes de conservagdo e preparo.

Foram identificadas quatro certificadoras de produtos organicos com predominio de duas, sendo que uma delas atua no
mercado nacional e a outra no nacional e internacional.

Dos supermercados pesquisados, somente em dois deles os produtos organicos estavam dispostos em locais especificos,
separados dos demais produtos. Em outro supermercado, a separacdo € feita somente nas hortalicas e nos outros dois
podem ser encontrados em qualquer setor do estabelecimento comercial.

CONSIDERAGOES FINAIS

O aumento da consciéncia dos consumidores para com as questdes de saide e do meio ambiente visando buscar uma
melhor qualidade de vida, bem como um incremento na renda da populagdo local levard o aumento da demanda por
produtos organicos. Diante disso, a tendéncia é de termos um aumento da comercializacdo destes produtos nos
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supermercados pesquisados em termos de variedade e quantidade. Essa situacdo sinaliza aos produtores locais uma nova
oportunidade de mercado.

Atualmente existe espaco para a comercializacdo de produtos organicos nos supermercados pesquisados, na forma de
uma maior variedade de produtos e na exposi¢do, em local especifico, apoiada por acdes de marketing diferenciadas.
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